Verejné financie Il.

Seminar lll - Informacna asymetria

Matej Lorko
matej.lorko@euba.sk

Slidy a materialy: www.lorko.sk

Readings:
* Gruber, J. (2005). Public finance and public policy. Macmillan.
e Congdon, W. J., Kling, J. R., & Mullainathan, S. (2011). Policy
and choice: Public finance through the lens of behavioral
economics. Brookings Institution Press.
e Sunstein, C. R. (2020). Behavioral science and public policy.
Cambridge University Press.

1



Trh s “Citronmi”

Ked'si chcete kupit jazdené auto, moze byt pre vas komplikované urcit, ¢i ide o kvalitné auto, alebo o
“citron”. Na druhej strane, predavajuci toho vie o kvalite auta pomerne dost.

Takato informacna asymetria moze sposobit znacné problémy s efektivnostou trhu

Predpokladajme, Ze na trhu je 100 l'udi, ktori chcu predat svoje auto a 100 ['udi, ktori chcu jazdené auto
kupit. Kazdy z nich vie, ze 50 aut je kvalitnych a 50 nekvalitnych. Su¢asny majitel' pozna kvalitu svojho auta,
ale nakupuijuci kvalitu odliSit nevedia

Majitel' nekvalitného auta pozaduje aspon 1000 EUR, majitel' kvalitného aspori 2000. Kupujuci su ochotni za
kvalitné auto zaplatit maximalne 2400, za nekvalitné 1200. V tejto situcii musia kupujuci odhadnut, aki ma
auto kvalitu (hodnotu). Ak je rovnaka pravepodobnost ze auto je kvalitné/nekvalitné, potom typicky kupujuci
bude ochotny zaplatit maximalne o¢akavanu hodnotu auta = 1800.

Kto ale bude ochotny za 1800 auto predat? Iba ti, ktora vlastnia nekvalitné auto! Preto nakupujuci spravne
oCakavaju, ze im bude predany “citron”. Na takomto trhu sa nepreda Ziadne kvalitné auto a to aj napriek
tomu, Ze za kvalitné auto su kupujuci ochotni zaplatit viac, ako pozaduju predavajuci.

Problémom je externalita medzi predajcami - ked sa predajca rozhodne predat nekvalitné auto, toto
rozhodnutie ovlyvni vnimanie kvality aut na trhu na strane kupujucich. To vedie k znizeniu ceny, ktoru su
ochotni zaplatit za priemerné auto, a to zase Skodi tym, ktori predavaju kvalitné auta. Takato externalita
teda vedie k zlyhaniu trhu.



Informacna asymetria

Zakladné ekonomickeé tedrie predpokladaju, ze predavajuci a kupujuci su dokonale
informovani o kvalite tovarov na trhu. Tento predpoklad je akceptovatelny v pripade,
Ze je jednoduché kvalitu si overit. Ak s overenim kvality nie su spojené privel'ké
naklady, potom sa ceny prispdsobia tak, ze budu reflekovat kvalitu produktov.

Ak je vSak ziskanie informacii o kvalite nakladneé, potom sa nebude dat
predpokladat, ze predavajuci a kupujuci maju o tovaroch rovnaké informacie.
Délezitou vlastnostou skutocného trhu je preto informacna asymetria.

V ekonomii o informacnej asymetrii hovorime v pripade, kedy dve strany trhu maju
rozdielne informacie o tovaroch a sluzbach. Konkrétne, predajcovia zvycajne vedia
viac ako kupujuci.

Hoci sa informaénym asymetriam neda uplne vyhnut, ich dopad zavisi od
organizacie trhu a od ich vplyvu na spravanie. Na tejto prednaske budeme
diskutovat o tom, ako mdzu verejné politiky problém informacnej asymetrie zmiernit.



Skryte vedomosti vs.
skryté Ciny

e Dve zakladné formy informacnej asymetrie su:

e Skryté vedomosti - jedna strana ma viac informacii ako
druha strana o kvalite (alebo “type”) tovaru &i sluzby

e Skryté Ciny - jedna strana mdze ovplyvnit “kvalitu”
tovaru alebo sluzby svojimi ¢inmi, pricom druha strana
nemaoze tieto Ciny odhalit/pozorovat



Skryté vedomosti

e Priklady
e Pracovnici vedia viac o svojich schopnostiach ako ich zamestnavatelia

e Doktori vedia viac o svojich vedmostiach, efektivnosti liekov a potreby liecby, ako vedia
pacienti a poistovne

e Osoba kupujuca si Zzivotné poistenie vie viac o svojom zdravi ako poistovna
e Majitel' auta vie viac o jeho kvalite ako potencialni kupujuci
e Majitel firmy o nej vie viac ako potencialny investor

e Ten, kto si berie pozi€ku vie viac o riskantnosti svojho projektu ako ten, kto p6zicku
dava

o Skyté vedomosti vedu k problému adverznej selekcie



Vyber kvality

Na rozdiel od trhu s jazdenymi autami, vyrobcovia sa m6zu rozhodovat o kvalite svojich
vyrobkov

Predpokladajme, ze kazdy spotrebitel' si chce kupit jeden dazdnik a ze dazdniky su
predavané v dvéch réznych kvalitach. Spotrebitel si ceni kvalitny dazdnik na 14 EUR a
nekvalitny na 8 EUR. Spotrebitel vsak nevie urit kvalitu dazdniku pri nakupe, spozna ju
az pri lejaku.

Predpokladajme, ze kazdy vyrobca sa méze rozhodnut o kvalite svojich dazdnikov.
Vyroba kvalitného dazdnika stoji 11.50, nekvalitného 11. Co sa stane na trhu?

Ak sa vyrobca sprava ako v dokonalej konkurencii a veri, ze jeho dodavky maju
zanedbatelny vplyv na trhovu cenu a kvalitu, potom si vzdy vyberie moznost vyrabat
nekvalitné dazdniky, pretoze ich vyroba je lacnejsia.

Takto vSak moze premyslat kazdy vyrobca a preto sa budu vyrabat iba nekvalitne
dazdniky. Za tie su vSak spotrebitelia ochotni zaplatit iba 8 a preto nenastane trhova
rovnovaha - resp. jediny bod rovnovahy je nulova produkcia dazdnikov. Moznost vyrabat
nekvalitné dazdniky tak znicila trh pre oba typy kvality.



Adverzna selekcia

Fenomén popisany na predchadzajucom slide je prikladom adverznej selekcie. Kvoli informacne;
asymetrii a nakladom na ziskanie informacii o kvalite, produkty nizkej kvality vytesnuju produkty
vysokej kvality. Adverzna selekcia moze viest az ku kompletnému zni¢eniu trhu.

Posudme priklad z oblasti poistovnictva. Predpokladajme, Zze poistovina chce ponukat poistenie
kradeze bicyklov. Po trhovom prieskume sa zisti, ze pravdedpodobnost kradeze je rozna pre
rozne druhy komunit. V niektorych oblastiach existuje vysoka pravdepodobnost kradeze, v inych
je pomerne nizka. Poistovna sa preto rozhodne ponuknut poistenie na zaklade priemernej miery
kradezi. Co sa stane?

Poistovna by v takomto pripade pomerne rychlo skrachovala. PreCo? Kto si kupi poistenie na
urovni priemernych hodnét? Urcite nie ludia Zijuci v bezpeénych komuniktach - tolko poistenia
im netreba, je to pre nich nevyhodné. Poistenie si vSak kupia l'udia z komunit kde je
pravdepodobnost kradeze vysoka - ti to potrebuju a zaroven sa im to oplati.

Aby poistovna neskrachovala, bude musiet nastavit Uroven poistenia podla najhorsej komunity.
Spotrebitelia k nizSou mierou rizika si poistenie nekupia, pretoze pre nich bude pridrahé.

Podobné problémy a rieSenia nastavaju napr. pri viac vs. menej produktivnych zamestnancoch
vo firme



Adverzna selekcia -
Vladna intervencia

e AK je trhova neefektivita spdsobena adverznou selekciou, je
mozné dosiahnut lepsi vysledok pre vSetkych prostrednictvom
urcCitej spolocnej povinnosti

e Napriklad, na poistovnickych trhoch viada typicky nuti
vSetkych ludi k nakupu poistenia, ktoré reflektuje priemerné
riziko v populacii

e Povinné poistenie je politikou, ktora moze vylepsit situaciu pre
vSetkych. Ludia s vysokym rizikom su na tom lepSie, pretoze si
kUpuju poistenie za nizSiu sadzbu ako je ich riziko a l'udia s
nizkym rizikom si kupuju poistenie ktoré je pre nich vyhodnejSie
ako keby bola na trhu iba sazdba pre vysoke riziko.



AV 4
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Ciny informuju
e Fundamentalnym poznatkom o informaciach je, Ze sa daju odhalit vdaka
cinom

* Ochota kupit si poistenie za danu cenu informuje poistoviu, pretoze ti,
ktori si kupia poistenie mé6zu mat najvaciu Sancu, ze sa im nieco stane

e Obchodné zaruky poskytnuté firmou prenasaju informaciu o kvalite
produktu, kedZe extra zaruky su ochotné poskytovat iba firmy produkujuce
spolahlivé tovary

* Dosiahnuta uroven vzdelania moze informovat o schopnostiach kandidata.

e Ochota podnikatela samofinancovat velku ¢ast nakladov projektu
informuje o jeho dovere v projekt



Preverovanie (screening)

» Ak poistovne Celia spotrebitelom, ktori maju r6zne pravdepodobnosti urazu, potom bude pre
nich lepsie, ak najdu mechanizmus, ktorym oddelia viac a menej rizikovych spotrebitelov. To
im umozni vytvorit politiky poistenia vhodné pre kazdy typ spotrebitel'a a tym sa vyhnut
nutnosti spolo¢ného produktu pre vSetkych (pooling equlibirum)

e Mechanizmus bude spodivat v ponuknuti viacerych roznych poistiek tak, aby si kazdy
jednotlivec sam vybral (samovyber, self-selection) poistku, ktora je pre neho najvhodnejsia. Je
teda zaujme spotrebitel'a vybrat si poistku ktora je nadizajnovana pre jeho rizikovu kategoriu.

e Samovyber zvyCajne vyusti v:
e \lysokorizikovi jednotlivci si vyberu plné krytie za pomerne vysoku cenu poistky
e Nizkorizikovi si vyberu Ciastocné krytie (spolutcast) pri nizSej cene poistky

* V rovnovahe takéhoto typu (separating equilibrium) si teda ré6zne typy l'udi kupia rozne
poistky, namiesto rovnakej poistky pre vSetkych v pripade, ze je povinna. Mierne na tom
stratia vysokorizikovi, kedze pre nich bude poistka oproti spolo¢nej poistke pre vsetkych
drahsia.



Signalizacia (signalling)

e Zakladnym problémom informacnej asymetrie je nedostato¢na schopnost odlisit dobré od
zlého. To spbsobuje problém predajcom s kvalitnymi tovarmi, ktori nedokazu dosiahnut
adekvatnu cenu, ale tiez kupujujcim, ktori by radsej zaplatili vyS$Siu cenu za kvalitu.

e Je prirodzené predpokladat, ze situaciu by bolo mozné vylepSit ak by predajca mohol poskynut
informacie, ktoré presveddia nakupujuceho o kvalite. Napriklad méze ist o zoznam spokojnych
zakaznikov, ¢i spokojnych byvalych zamestnavatel'ov alebo poskytnutie extra ru¢enia za kvalitu
(napr. sprava o stave auta od nezavislého experta). Signal o kvalite mézu vyslat aj predizené
zaruky.

 Na to, aby bol signal funk&ny, musi spifiat nasledujlce:
e Musi byt overitelny priemcom signalu (napr. je mozné spokojnych zakaznikov kontaktovat)

e Musi byt vierohodny - autor referencie musi mat dobru reputaciu, prip. mézu existovat
postihy za uvedenie nepravych informacii

e Musi byt nakladny - napr. Studium, rekvalifikacny kurz, certifikacia autoritou... to, ¢o je
zadarmo su iba slova.



Screening vs. signalling

e Aky je rozdiel? V pripade, ze iniciativa na zmensSenie informacnej asymetrie
vznika na strane poistovne, ¢i zamestnavatela, asymetria sa znizuje
prostrednictvom samovyberu, ktory patri k metode screeningu.

e Ak iniciativa vznikne na strane poistovnika alebo zamesntnanca, kedy tento
jednotlivec aktivne robi nieco, ¢im sa identifikuje ako kvalitny, potom p6jde
o signalling.

e Rozdiel teda spociva v tom, ktora strana na trhu urobi prvy krok.
e Inymi slovami, menej informovani agenti (napr. poistovne) pouzivaju
screening (rézne typy poistiek) na zistenie nieCoho, ¢o vedia (poznaju riziko)

viac informovani agenti (ludia).

e Naopak, viac informovani agenti pouzivaju signaly na to, aby preniesli
informaciu k menej informovanym agentom.



Pozorovatelnost

e Druhy typ informacnej asymetrie vznika ak nejake Ciny nie
suU pozorovatelné

e Zamestnavatel by chcel vediet ako tvrdo zamestnanec
pracuje

 Banka by chcela vediet, ako s peniazmi naraba ten, kto
si berie pozicku.

e |Informacné asymetrie vznikajuce z ¢inov mozu viest k
moralnemu hazardu.



Skryte Ciny

Vratme sa k trhu poistenia kradeze bicyklov a predpokladajme pre jednoduchost, ze vSetci
spotrebitelia Ziju v oblastiach s rovnakou pravdepodobnnostou kradeze a teda nemame problém s
adverznou selekciou. Pravdepodobnost kradeze vSak nemusi ovplyvnit iba prostredie, ale aj ¢iny
majitel'ov bickylov.

Ak poistenie kradeze neexistuje, cyklisti si svoje bicykle strazia, nakupuju drahé zamky a podobne,
inymi slovami, investuju do starostlovsti o bicykel az do bodu, kedy hraniény benefit zo
starostlivosti je rovny hraniénym nakladom na starostlivost. Ak si vSak spotrebitel' moze kupit
poistenie proti kradezi, potom su jeho naklady kradeze ovela mensie - staci ju ohlasit a od
poistovne dostane novy bicykel.

Takyto nedostatok stimulov pre starostlivost nazyvame moralny hazard. VSimnite si trade-off: prilis
malo poistenia znamena prili§ vel'ké riziko, priliS vela poistenia vyusti v nedostato¢nu starostlivost.

Co to znamena pre trh poistovnictva? Predovietkym to, Ze poistovne nebudi ochotné poskytovat
piné poistenie. Tento vysledok je pomerne paradoxny - na konkurenénom trhu sa mnozstvo statku
ur¢uje dopytom a ponukou. V pripade existencie moralneho hazardu je to trochu iné. Kazdy
jednotlivec by chcel pIiné poistenie a kazda poistovna by ho rada ponukla, ale iba ak sa nezmeni
uroven starostlivosti na strane jednotlivca... ta sa vSak pri plnom poisteni racionalne zmensi.



Skryte Ciny

* Druhou formou informacénej asymetrie su teda skryté Ciny. Priklady:

e Manazér firmy nehlada spésoby ako maximalizovat dividendy akcionarov, ale namiesto toho pracuje
iba tak, aby dosiahol svoju odmenu. Ak ju uz nevie zvysit, prestane sa snazit.

e Pre firmy moze byt ziskovejSie vyrabat nedostato¢ne bezpecné produkty, ak nie je mozné pozorovat
ich kvalitu

e Zamestnavatelia chcu vediet, ¢i sa zamestnanci dostato¢ne snazia podavat dobry pracovny vykon.

* Poistovne by chceli vediet, ¢i l'udia venuju dostatoénu snahu predchadzaniu urazom.

e Banky by chceli vediet ako velmi firmy, ktorym pozi¢iavaju, riskuju.

» Pacienti by chceli vediet, ¢i doktori robia to, ¢o je najlepSie pre ich zdravie, alebo sa iba chrania pred
nasledkami z pripadnej neuspesnej lieCby (defenzivna medicina) tym, Ze ich posielaju na zbytoéné a

prilis drahé vysetrenia.

e Danovy urad by chcel vediet, ¢i va¢Sie zdanenie vedie k menSim vykonom alebo vaésiemu
schovavaniu prijmov.

* Vlada by chcela vediet, &i StredrejSie dochodky vedu k skorSiemu odchodu do déchodku.



Moralny hazard

Zo skrytych ¢inov vznika problém moralneho hazardu. Ide o neefektivnost sposobenu
tazkostami v nadizajnovani stimulov tak, aby zarugili tie spravne rozhodnutia a spravne giny.
Napriklad, cena poistky musi brat do Uvahy fakt, Ze poistena osoba sa moze spravat
“bezstarostne”, kedze je chranena poistkou.

Inymi slovami, moralny hazard vznika vtedy, ak jednotlivec moze ovplyvnit “kvalitu” tovaru
alebo sluzby svojim spravanim, ktore vsak ini agenti nemézu dostato¢ne dobre pozorovat.
Napriklad, zamestnancec sa nemusi dostato¢ne snazit a tento nedostatok snahy moze byt v
ramci produkcie firmy nedetekovatelny (skryty). Moznost existencie moralneho hazardu dava
motiv k tomu, aby boli vytvorené stimuly, ktoré budu riziko moralneho hazardu znizovat.

V pripade zamestnanca jeho zmluva moéze obsahovat vykonnostnu zlozku mzdy. Idealne by
mala extrahovat jeho produktivitu, avsak ta sa niekedy meria velmi tazko, napriklad pri
timovych pracach, kde je zlozité priradit vysledky jednotlivcom. Problémy tiez spdsobuju
urcité (relativne) nahodné udalosti, napriklad vplyv pocasia, kvalita zariadenia, kvalita
vstupov...

Shakespeare, Act lll, Scene 5 of Timon of Athens, “Nothing emboldens sin so much as
mercy.” (Ni¢ nedodava hriechu taku odvahu ako milost.)



Moralny hazard -
Viadna intervencia

e Pri diskusii o externalitach bola analyza vladnej intervencie priamodciara - na trhu
je zlyhanie a v principe mo6ze vlada efekt zlyhania neutralizovat a dosiahnut
efektivitu prinutenim aktérov internalizovat naklady (alebo benefity). Ak ale viady
zasahuju na poistovnickych trhoch, analyza intervencie je kvéli moralnemu
hazardu komplikovanejsia.

Existencia moralneho hazardu znamena, ze vlada by nemala poskytovat plné
poistenie, ktore ziadaju vysokorizikovi spotrebitelia. Pozrime sa napriklad na
kompenzaciu za ujmu na zdravi v praci. Zranenie je samozrejme neprijemné a
zamestnanci by boli radi poisteni. Problém je v tom, Ze pri niektorych
zdravotnych tazkostiach je zlozité urcit Ci naozaj existuju (napr. chronické bolesti
chrbtice alebo mentalne poskodenie) a tiez je zlozité urdit, Ci vznikli pri praci.

Problém vyhodnocovania zdravotnych komplikacii je problémom hlavne preto,
ze niekedy moze byt atraktivne zranenie predstierat, kvoli nahrade lieCebnych
nakladov a mzdy. Ak su tieto benefity dostato¢ne velke, potom mbze byt
zaujimavé pre jednotlivca dostavat ich a mat namiesto prace volny Cas.



Co determinuje moralny
hazard?

e Rozsah moralneho hazardu definuju predovSetkym dva faktory:

 Prvym faktorom je, ako jednoduché je pozorovat, ¢i dana
udalost/spravanie skuto¢ne nastali. Ak zamestnavatel presne
vie, ¢i sa zamestnanec zranil pri praci alebo inde, potom
moralny hazard az takym velkym problémom nebude.

 Druhym faktorom je, ako jednoduche je zmenit spravanie tak,
aby sa jednotlivec dostat do stavu, kedy ma pravo na
benefity. AK je to zlozité/neatraktivne (poistenie pre pripad
smrti), potom je riziko moralneho hazardu male, ak je vsak
jednoduché predstierat zranenie, riziko moralneho hazardu
bude podstatne vacsie.



Moralny hazard je
multidimenzionalny

e Moralny hazard sa moéze objavit vo viacerych dimenziach. Pri skimani poistenia
zohravaju hlavnu rolu 4 typy moralneho hazardu:

e Znizena opatrnost: kedze mam zdravotné poistenie, znizujem preventivne
opatrenia, nechranim dostato¢ne svoje zdravie, nedavam si pozor

e Zvysena “chut” dostat sa do zmeneného zdravotného stavu - kedze mam
poistku, je vacsia pravdepodobnost ze budem tvrdit ze sa mi zranenie stalo v
praci. Ak mam poistenie v nezamestnanosti, mam vacsiu chut nepracovat.

e ZvySené naklady zmeneného zdravotného stavu: kedze mam poistku,
pouzijem viac zdravotnej starostlivosti (napr. dlhSie a nakladnejSie
rehabilitacie)

* Reakcie dodavatel'a: ak mam dobru poistku, méze mi lekar predpisovat viac
procedur a vySetreni. Ak poistenie urazu v praci kryje Stat, potom moja firma
nedba na to, ¢i sa v praci zranim.



Nasledky moralneho
hazardu

 Moralny hazard je nakladny a to primarne kvoli

e znizeniu efektivity. Napriklad na trhu prace
predpokladame, ze zamestnanci pracuju do bodu, kedy
sa ich mzda rovna ich cene volného ¢asu. Ak k volnému
casu pripocitame prijem z poistky, zamestnanec sa
bude racionalne rozhodovat pracovat menej, ako je
socialne efektivne, kedze cena volného ¢asu stupne.

e Druhym nakladom je to, ze ak chce vlada vyplacat
poistenie, potom na to musi mat peniaze = musi dvihnut
dane, Co znizuje efektivitu nepriamo.



Moralny hazard -
Viadna intervencia

Co mdze urobit vliada?

Pri odpovedi na tuto otazku je v prvom rade délezite Specifikovat, aké
informacie ma vlada k dispozicii. NajprirodzenejsSie je predpokladat, ze
vlada ma rovnaké informacie ako sukromny sektor. Aj v tomto pripade
vSak moze vlada efektivite pomaoct.

Je to tym, ze mbze pracovat s dafami a dotaciami. Vlada napriklad
nemaoze monitorovat fajcenie, mdze vSak uvalit na cigarety a ich
komplementy dane. Na druhej strane, mb6ze dotovat zdravé produkty.
Moze tiez pouzit behavioralne intervencie, napriklad postréenia.

Zdanenie poistenia motivuje poistovne ponukat poistky za vyssSiu ako
ferovu cenu. Jednotlivci si tak kipia menej poistenia, ale zaroven
prejavuju viac starostlivosti.



Vlada ako poistovna

» Vlada je priamym aktérom v najmenej troch velkych oblasti poistenia

e Starobné poistenie - je v podstate vladne rieSenie chyb, ktoré l'udia robia v ramci
vlastného “poistenia proti dlhovekosti. Ludia vo vSeobecnosti nie su velmi dobri v
sporeni a planovani vlastného déchodku - Setria priliS malo, investuju nespravnym
sposobom atd.

e Zdravotne poistenie - pri trhoch so zdravotnym poistenim tedria predpoklada, ze
budu citlivé a krehké z dévodu informacnej vyhody - ludia poznaju svoj zdravotny
stav lepSie ako poistovne. Chyby v rozhodovani (napr. nedokonalé zhodnotenie rizik)
vS8ak Casto spbsobia, ze sukromné informacie spojené so zdravotnym stavom sa
casto neprejavia ako adverzna selekcia. Politiky zamerané na zlepSenie pristupu k
zdravotnému poisteniu preto mézu uspiet ale aj zlyhat v zavislosti od toho, ako su v
sulade s tendenciami spravania a rozhodovania jednotlivcov.

» Poistenie v nezamestnanosti - behavioralna ekonomia pridava k Standardnému
modelu bohatSie chapanie psychologie straty zamestnania. To je ddlezité napriklad
pri poskytovani davok v nezamestnanosti - tie totiz musia nielen pomahat, ale
zaroven aj zachovat stimuly pre navrat do prace.



Sumar

1. Nedokonalé a asymetrické informacie mozu viest k vyraznym zmenam v trhovej rovnovahe.

2. Adverzna selekcie je situacia, v ktorej nie je mozné pozorovat “typ” agenta a preto jedna strana trhu musi odhadovat jeho
typ na zaklade jeho spravania.

3. Na trhoch s adverznou selekciou dochadza k prili§ nizkemu obchodovaniu. Situaciu je mozné vylepSit povinnymi
transakciami.

4. K moralnemu hazardu dochadza, ak jedna strana trhu nemoze pozorovat ¢iny druhej strany.

5. Pri existenxi moralneho hazardu alebo adverznej selekcie mézu mat niektori agenti chut investovat do signalov, ktorymi
sa odliSia od ostatnych.

6. Investicia do signalov moze byt prinosna pre jednotlivca, avSak z pohladu spolo¢nosti velky osoh neprinasa (ak ukazem
referencie, mézem dostat vySsi plat, ale nevyrobim toho vdaka nemu viac), hoci problém informacnej asymetrie riesi.

PreCo je vlada zapojena v trhu poistovnictva? Existuje vela r6znych nazorov

e Spravodlivost: niektoré formy poistenia sa povazuju za zakladné pravo, ktoré by mala vlada garantovat (najma
zdravotné poistenie)

» Spobsob rieSenia chudoby a nerovnosti

» Z pohl'adu politickej ekondmie: spolo¢nost by nemala dopustit, aby ludia trpeli kvdli viastnej nedostatoénej priprave na
déchodok



